REGULAMIN KONKURSU MODY NEW LOOK DESIGN REFRESH 2016
KATEGORIA INSPIRACJE CARLO ROSSI

Inspiracje- KOLORAMI TRUSKAWEK I/LUB BRZOSKWIN

1.Sophisti Sp. z 0.0 z siedzibg w Warszawie ul. Saska 62 lok. 6 jest organizatorem konkursu dla projektantéw (,Organizator”) pod
nazwa: New Look Design Refresh 2016.

2. Konkurs na najciekawszy projekt sukni inspirowanej kolorami truskawek i/lub brzoskwin (,Konkurs”) zostanie ogtoszony w dniu 8.09.
2016 r. za posrednictwem stron internetowych Organizatora (www.sophisti.pl, www.newlookdesign.pl), portali zwigzanych z modg oraz
szkot projektowania ubioru z catej Polski.

3. W Konkursie bedg przyznane nastepujgce nagrody:
a. jedna nagroda gtéwna dla zwycigzcy Konkursu:

nagroda pieniezna w wysokos$ci 7.000 zt na uszycie dowolnej kolekcji sktadajacej sie z 8 sylwetek, ktéra zostanie zaprezentowana
podczas WARSAW FASHION STREET 2017

oraz

MODNY WEEKEND W RZYMIE - Nagroda w postaci wyjazdu zwycigezcy Konkursu do Rzymu; nagroda obejmuje pobyt w hotelu
(minimum 2 noclegi) oraz przelot klasg ekonomiczng — dla jednej osoby,

Wyjazd odbedzie sie w marcu 2017 roku, a doktadna data zostanie ustalona przez Organizatora z uczestnikiem — zwyciezcg. Siedem
dni przed wyjazdem zostanie przedstawiony program pobytu w Rzymie. Warto$¢ nagrody 3500 zt brutto.

b. 8 nagroéd dla finalistow w wysokosci 800 zt brutto kazda. Kwota przeznaczona jest na uszycie jednej kreacji.

Kazda nagroda zostanie przyznana wraz z kwotg stanowigca 11,11% wartosci takiej nagrody, ktéra to kwota zostanie potracona przez
Organizatora na poczet zaliczki na podatek dochodowy.

4. Warunkiem udziatu w Konkursie jest ukonczenie 18 lat i spetnienie warunkéw okreslonych ponizej:

a. W Konkursie moga braé¢ udziat osoby fizyczne, zamieszkate na terytorium Rzeczypospolitej Polskiej, ktére ukonczyly osiemnasty rok
zycia i posiadajg petng zdolno$¢ do czynnosci prawnych.

b. W Konkursie nie mogg braé¢ udziatu pracownicy, cztonkowie wiadz i przedstawiciele Organizatora oraz innych podmiotéw biorgcych
bezposredni udziat w przygotowaniu i prowadzeniu Konkursu, a takze osoby wspotpracujgce ze wskazanymi powyzej podmiotami w
sposob staty na innej podstawie niz stosunek pracy oraz czionkowie ich najblizszych rodzin, tj. wstepni, zstepni, rodzehstwo,
matzonkowie, rodzice matzonkdw i osoby pozostajgce z nimi w stosunku przysposobienia.

c. Udziat w Konkursie i zwigzane z nim udostepnienie danych jest catkowicie dobrowolne. Osoba, ktéra przystgpita do Konkursu jest
zwigzana warunkami Regulaminu.

5. Organizator moze wykluczy¢ z Konkursu uczestnika, ktéry nie spetnia kryteriéw do wziecia udziatu w Konkursie przewidzianych w
Regulaminie, lub ktéry narusza postanowienia Regulaminu.

6. Konkurs bedzie odbywat sie w trzech etapach.
7. Przebieg | ETAPU Konkursu:

W pierwszym etapie Konkursu zadaniem uczestnikdw jest przygotowanie i wystanie do Organizatora (zgodnie z postanowieniami
ponizej) jednego projektu sukni w postaci rysunku sukni (prace zurnalowe) inspirowanej kolorem truskawkowym i/lub brzoskwiniowym
(,Praca Konkursowa”).

Prace konkursowg w postaci rysunku sukni (wykonanej dowolng technika), nalezy wystaé:

a. w formie papierowej (zgtoszenie pocztowe) - droga pocztowg na adres: SOPHISTI GROUPS ul. Saska 62/6, 03-914 Warszawa z
dopiskiem INSPIRACJE CARLO wraz z wypetnionymi danymi:

IMIE | NAZWISKO

WYKSZTALCENIE

ZAWOD WYKONYWANY

ADRES ZAMIESZKANIA

TELEFON

E-MAIL

OPIS MODELU KONKURSOWEGO (uzycie materiatéw modelu).
albo

b. zamiesci¢ (upload) w formie elektroniczne;j (tj. skany rysunkow, grafika, JPG/PNG, 500 px, waga 1MB) (zgtoszenie elektroniczne) — w
specjalnie przygotowanym panelu zgtoszeniowym, dostepnym na stronie http://www.sophisti.pl/konkursy/

Termin nadsytania Prac Konkursowych uptywa 4 pazdziernika 2016 r. Termin uwaza sie za zachowany, jezeli data stempla pocztowego
(zgtoszenia pocztowe) lub data zgtoszenia Pracy konkursowej na stronie konkursowej (zgtoszenia elektroniczne) jest nie pézniejsza, niz
4 pazdziernika 2016 r.



8. Przebieg Il ETAPU Konkursu:

W I etapie Konkursu, Jury Konkursu sposréd Prac Konkursowych nadestanych do Organizatora, w ramach | Etapu wybierze 8
najciekawszych Prac Konkursowych i zakwalifikuje je do finatu Konkursu ,New Look Design Refresh 2016, ktéry odbedzie sie pod
koniec listopada 2016 w Warszawie. Jury ocenia¢ bedzie na podstawie nastepujgcych kryteriow: kreatywnos$¢ i ogdine wrazenie.

Kazdy wybrany finalista Konkursu dostanie nagrode pieniezng w wysokosci 800 zt na sfinansowanie wykonania swojej Pracy
konkursowej zakwalifikowanej przez Jury do finatu Konkursu (,Projekt finatowy”), ktéry zostanie zaprezentowany podczas finatu
Konkursu ,New Look Design Refresh 2016”.

Organizator moze zmniejszy¢ liczbe finalistow Konkursu, w razie zgtoszenia do Konkursu mniej niz 8 Prac konkursowych, lub jesli Jury
Konkursu zakwalifikuje do finatu Konkursu mniej niz 8 Projektéw finatowych.

Ogloszenie listy uczestnikow, ktorych Prace Konkursowe zostang zakwalifikowane do finatu Konkursu nastapi w dniu 21 pazdziernika
2016 r. na oficjalnej stronie internetowej Konkursu ,New Look Design Refresh 2016” pod adresem www.sophisti.pl oraz
www.newlookdesign.pl (dalej ,Strona konkursu”). O zakwalifikowaniu sig do finatu Konkursu uczestnicy zostang powiadomieni przez
Organizatora Konkursu réwniez telefonicznie oraz mailowo (na adres e-mail oraz telefon wskazane przy zgtoszeniu do Konkursu) w
terminie 3 dni od ogtoszenia listy finalistow na Stronie Konkursu.

9. Przebieg lll ETAP Konkursu:

Sposrad finalistéw wybranych w |l etapie Konkursu Jury wybierze z o$miu finalistow zwycigzce Konkursu i oficjalnie przekaze nagrode
gtéwng podczas finatu Konkursu. Zwycigzca Konkursu zostanie ogtoszony przez Jury Konkursu w trakcie Finatu Konkursu.

O doktadnym miejscu i terminie finatu Konkursu, finalisci zostang powiadomieni przez Organizatora Konkursu mailowo i telefonicznie
(adres e-mail oraz telefon wskazane przy zgtoszeniu do Konkursu).

10. Nagrodzone Prace Konkursowe (zgtoszenia) oraz nagrodzone stroje uszyte przez uczestnika na jakimkolwiek etapie Konkursu (w
tym Projekty finatowe) przechodzg na wtasnos$¢ Sponsora Konkursu. W przypadku nagrodzonych Projektow finatowych Organizator
zastrzega, ze warunkiem odbioru przez finalistéw i zwyciezce Konkursu nagrod w Konkursie wskazanych w pkt 3 jest zawarcie ze
Sponsorem (Gallo Vineyards Inc., prowadzacym dziatalnos¢ jako E. & J. Gallo Winery Europe z siedzibg w Middlesex, 1 George Street,
Middlesex, Uxbridge UB8 1QQ UK w Wielkiej Brytanii, dziatajgcym za posrednictwem jego przedstawicielstwa Gallo Vineyards Inc. Sp.
z 0.0. z siedzibg Warszawie przy ulicy lizeckiej 26) umowy o przeniesienie autorskich praw majatkowych do Projektéw finatowych na
Sponsora oraz przeniesienie na Sponsora prawa do wykonywania praw zaleznych i zezwalanie na wykonywania praw zaleznych do
opracowan Projektéw finatowych — zgodnie ze wzorem stanowigcym zatgcznik 1 do niniejszego Regulaminu.

Bez uszczerbku dla praw nabytych w trybie, o ktérym mowa w pkt. 10 powyzej, uczestnicy ktérzy wysytajg, zamieszczajg, tadujg lub w
inny sposob udostepniajg zgtoszenie (w szczegdlnosci projekty, szkice, rysunki, opis, zdjecia jak rowniez wykonane kreacje a takze
zdjecia i obrazy video inne sposoby utrwalenia oraz transmisje z pokazéw kolekcji uczestnikdw Konkursu itp. — dalej tgcznie jako
+Zgtoszenie”) w Konkursie, udzielajg Organizatorowi i Sponsorowi obowigzujgcej na catym $wiecie, niewytacznej, z prawem sublicencji,
przenoszalnej, nieodptatnej licencji na uzywanie, korzystanie, utrwalanie, powielanie (takze z wykorzystaniem technik drukarskich,
magnetycznych lub cyfrowych), modyfikowanie, ttumaczenie, wtaczanie do innych utworéw, tworzenie utworéw pochodnych,
publikowanie, rozpowszechnianie, wy$wietlanie, prezentowanie i publiczne udostepnianie (w sposéb umozliwiajgcy dostep kazdemu w
wybranym miejscu i czasie) takich Zgtoszen lub ich jakichkolwiek czesci, a takze nazwiska, gtosu, wizerunku i innych danych
identyfikujgcych uczestnika w zwigzku z takim Zgtoszeniem, z wykorzystaniem kazdych znanych obecnie lub opracowanych w
przysziosci medidw, bez jakiegokolwiek wynagrodzenia na rzecz uczestnika. Uczestnik upowaznia Organizatora i Sponsora do
publikowania Zgtoszenia w sposéb i w formacie, do ktérego dostep mie¢ bedzie publicznos¢, w tym uzytkownicy sieci Internet, w
wewnetrznych publikacjach Organizatora i Sponsora, publicznych prezentacjach, komunikatach prasowych, programach telewizyjnych,
nagraniach video, w szczegdlnosci w celu pokazania lub zaprezentowania projektéw oraz strojéw na imprezach organizowanych przez
Organizatora lub Sponsora. Dla unikniecia watpliwosci, powyzsza licencja obejmuje takze udzielenie zgody Organizatorowi i
Sponsorowi, ich powigzanym agencjom i spotkom, na modyfikowanie Zgtoszen i jakichkolwiek ich czesci, korzystanie i rozporzgdzanie
wszelkimi utworami zaleznymi opartymi na Zgtoszeniach lub ich poszczegélnych czesciach, a takze upowaznienie Organizatora i
Sponsora, ich powigzanych agenc;ji i spotek do upowaznianie oséb trzecich do modyfikowania Zgtoszen oraz wyrazania zgody na
korzystanie i rozporzgdzanie utworami zaleznymi do Zgtoszen lub jakichkolwiek ich czesci. Przekazujgc Zgtoszenie, w tym swoj obraz
lub wizerunek, uczestnik udziela Organizatorowi i Sponsorowi prawa do wykorzystania tego obrazu, zdjecia, nazwiska i wizerunku dla
celéw popularyzaciji i reklamy, w materiatach marketingowych lub promocyjnych, bez dodatkowego wynagrodzenia i zawiadamiania o
tym uczestnika, a w szczegdlnosci do wyswietlania Zgtoszenia na stronach Internetowych, platformach w mediach spotecznosciowych,
odpowiednio, Organizatora i Sponsora oraz z wykorzystaniem wszelkich innych form reklamy cyfrowej gdziekolwiek na $wiecie.
Przekazujgc Zgtoszenie, w tym obraz lub wizerunek innej osoby uczestnik ma obowigzek uprzednio uzyskaé zgode takiej osoby w
zakresie opisanym powyzej (w szczegolnosci w poprzednim zdaniu). Wszelkie zgody, licencje i upowaznienia udzielone Organizatorowi
i Sponsorowi w pkt. 10 niniejszego regulaminu udzielane sa na okres 5 lat a po ich uplywie przeksztatcajg sie w udzielone na czas
nieoznaczony bez koniecznosci podejmowania jakichkolwiek dodatkowych dziatan. Po uptywie 5 lat licencja moze zosta¢
wypowiedziana za 3-letnim okresem wypowiedzenia.

11. Organizator i Sponsor informujg, ze bedg prezentowali kolekcje i poszczegdlne Prace Konkursowe (w tym Projekty finatowe)
stworzone przez uczestnikow Konkursu przez:

a. Promowanie kolekcji i Konkursu w mediach i innych materiatach promujgcych Konkurs NEW LOOK DESIGN REFRESH 2016;
b. Promocje kolekcji w internecie oraz telewizji;
c. Nosniki reklamowe - katalogi, plakaty, bilbordy.

12. Uczestnicy Konkursu o$wiadczaja, ze nie pokazujg (i nie zgtaszajg) i nie pokazg (nie zgtoszg) kolekgiji i projektéw zgtoszonych do
Konkursu w innych konkursach organizowanych w 2016 roku.

13. W sktad Jury Konkursu wchodzg osoby wybrane przez Organizatora.

14. Organizator zastrzega sobie prawo do zmian w regulaminie Konkursu. Zmiany nie bedg jednak naruszaty praw nabytych przez
uczestnikéw Konkursu. O wszelkich zmianach uczestnicy bedg informowani na stronie www.newlookdesign.pl oraz na adres mailowy
podany w zgtoszeniu udziatu do Konkursu.




15. Regulamin podlega przepisom prawa polskiego.

16. Organizator informuje, ze jest administratorem danych osobowych uczestnikow Konkursu w rozumieniu przepiséw ustawy z dnia 29
sierpnia 1997 r. o ochronie danych osobowych. Dane osobowe uczestnikéw Konkursu bedg przetwarzanie w celu przeprowadzenia
Konkursu, w tym prawidtowego wydania nagrod oraz rozpatrzenia ewentualnych reklamacji. Podanie danych osobowych przez
uczestnikdw jest dobrowolne, jednakze ich nieudostepnienie moze uniemozliwi¢ udziat w Konkursie. Kazdy uczestnik Konkursu ma
prawo dostepu do swoich danych osobowych oraz ich poprawiania.

17. Kazdemu Uczestnikowi przystuguje prawo do sktadania reklamacji w czasie trwania konkursu oraz po jego zakonczeniu, jednak nie
pdzniej niz w terminie 30 dni od zakoriczenia Konkursu (dla reklamacji przestanej listem poleconym decydujgca jest data stempla
pocztowego). Reklamacje nalezy zgtaszac¢ drogg listowa (listem poleconym) na adres Organizatora lub elektroniczng na adres
SOPHISTI GROUP UL. SASKA 62/6, 03-914 WARSZAWA z dopiskiem ,New Look Design Refresh 2016”. Reklamacje beda
rozpatrywane przez Organizatora w terminie do 14 (stownie: czternastu) dni od daty ich otrzymania. O decyzji Organizatora uczestnik
Konkursu zostanie poinformowany pocztg elektroniczng lub listem poleconym wystanym na adres podany w reklamacji we wskazanym
powyzej terminie. Reklamacja powinna zawierac¢ imig, nazwisko, adres osoby sktadajgcej reklamacje oraz opis przyczyn lub powodéw
reklamacji. a takze oczekiwany sposéb jej rozpatrzenia. Niezaleznie od powyzszej procedury reklamacyjnej Uczestnicy moga dochodzi¢
swoich roszczeh we wtasciwym sadzie powszechnym.

Ja, nizej podpisany/a oswiadczam, ze zapoznatam sig z trescig Regulaminu Konkursu Mody New Look Design Refresh 2016, ktérg
akceptuje, i zobowigzuje si¢ do jego przestrzegania.

(czytelny podpis uczestnika



Zatgcznik nr 1 do regulaminu konkursu New Look Design Refresh 2016

Umowa

Uczestnik:

IMIE I NAZWISKO. ... bbb bbb e a e

Sponsor: Gallo Vineyards Inc., prowadzgcym dziatalno$c¢ jako E. & J. Gallo Winery Europe z siedzibg wMiddlesex, 1George Street,
Middlesex, Uxbridge UB8 1QQ UK w Wielkiej Brytanii, dziatajgcym za posrednictwem jego przedstawicielstwa Gallo Vineyards Inc. Sp.
z 0.0. z siedzibg Warszawie przy ulicy lizeckiej 26, reprezentowang przez William Roberts

§1

Na podstawie niniejszej umowy, Uczestnik przenosi na Sponsora autorskie prawa majgtkowe do zgtoszen (w szczegolnosci projektow,
szkicow, rysunkow, opisow, zdje¢ jak rowniez wykonanych kreacji) zgtoszonych w konkursie New Look Design Refresh 2016 (dalej
tacznie jako ,Zgtoszenie”) na nastepujacych polach eksploatacji: utrwalanie, zwielokrotnianie (takze z wykorzystaniem technik
drukarskich, magnetycznych lub cyfrowych), modyfikowanie, ttumaczenie, wigczanie do innych utworéw, tworzenie utworéw
pochodnych, publikowanie, rozpowszechnianie wyswietlanie, prezentowanie i publiczne udostepnianie (w sposéb umozliwiajgcy dostep
kazdemu w wybranym miejscu i czasie) Zgtoszen lub ich jakichkolwiek czgsci, z wykorzystaniem kazdych znanych obecnie lub
opracowanych w przysztosci medidow (w szczegolnosci w telewizji, sieci Internet — w tym na stronach www oraz w mediach
spotecznosciowych - w prasie i radiu), bez jakiegokolwiek wynagrodzenia na rzecz uczestnika.

§2
Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Zgtoszenia, uczestnik
a. wyraza zgode na modyfikacje Zgtoszen przez Sponsora (lub podmioty dziatajace na jego zlecenie),

b. wyraza zgode na korzystanie i rozporzadzenie przez Sponsora (lub podmioty dziatajgce na jego zlecenie) z utworéw zaleznych do
Zgtoszen oraz

c. przenosi na Sponsora wytgczne prawo do zezwalania na wykonywanie praw zaleznych do utworéw zaleznych do Zgtoszen;
udzielenie zgdd i przeniesienie praw, o ktérych mowa w pkt. (a) — (c) powyzej nastepuje na polach eksploatacji, o ktérych mowa w §1
Umowy.

§3

Wraz z przeniesieniem autorskich praw majgtkowych do Zgtoszen, Sponsor nabywa wtasnos¢ nosnikéw, na ktorych utrwalono
Zgtoszenia (w tym réwniez egzemplarzy sukni i innych kreacji wykonanych wedtug Zgtoszenia).

§4

Uczestnik zobowigzuje sie zapewni¢, ze wszelkie prawa do Zgtoszenia i jego poszczegdlnych czesci (w szczegolnosci w zakresie
niezbednym do wykonania niniejszej Umowy beda w dacie zawarcia niniejszej Umowy w catosci przystugiwaty Uczestnikowi. W
przypadku uchybienia zobowigzaniu, o ktérym mowa w zdaniu poprzednim, uczestnik na pierwsze zadanie Sponsora zobowigzuje sie
dokona¢ wszelkich czynnosci faktycznych i prawnych, aby takie prawa skutecznie, w catosci naby¢ i przenie$¢ na Sponsora zgodnie
zpostanowieniami niniejszej Umowy. Uczestnik zobowigzuje sie, ze nie bedzie wykonywat swoich autorskich praw osobistych do
Zgtoszenia.

SPONSOR UCZESTNIK



